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Esta publicacdo é um instrumento de trabalho dinamico que fornece
as organizacoes esportivas informacoes sobre protecao as marcas
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Apresentacao

O povo brasileiro é apaixonado por esportes e tera orgulho de
demonstrar isso durante os Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio
2016. Para que o evento seja o sucesso que todos esperamos, é
crucial o apoio das organizacdes esportivas.

O Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio
2016 é responsavel pelo planejamento, organizacdo, entrega e
legado do maior evento esportivo do mundo. O Comité Rio 2016
trabalha em parceria com os trés niveis de governo — municipal,
estadual e federal — e com patrocinadores e apoiadores, além
da comunidade esportiva e da populacdao em geral, para
proporcionar uma experiéncia memoravel a espectadores,
voluntdrios e, especialmente, atletas.

O Comité Rio 2016 espera que as organizacoes esportivas
obtenham o maximo proveito dos Jogos e, por outro lado,
também ajudem a realiza-los. Para isso, o Rio 2016 precisa
garantir que as organizac¢oes esportivas, que geralmente
possuem patrocinadores e apoiadores, ndo se associem aos Jogos
de forma indevida, prejudicado os investimentos e os direitos
exclusivos dos patrocinadores oficiais dos Jogos Rio 2016.

Muitos aspectos fundamentais da operacao dos Jogos Rio 2016
ocorrem gracas ao investimento dos parceiros oficiais. Para que
estes parceiros continuem apoiando o Movimento Olimpico e
Paralimpico, o Comité Rio 2016 deve garantir que seus direitos
exclusivos sejam preservados.

Este documento fornece as organizacdes esportivas orientacoes
sobre o que é e ndo é permitido ao se utilizar as marcas oficiais
Rio 2016. Contamos com a colaboracao de todos envolvidos e nos
colocamos a disposicao para qualquer esclarecimento.

Obrigado.

Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016



Por que precisamos
proteger as marcas oficiais
dos Jogos Rio 2016

Parcela muito significativa dos recursos financeiros que
sustentam o planejamento, a organizacao e a operacao dos
Jogos Rio 2016 é proveniente da venda de produtos licenciados,
ingressos e, principalmente, do investimento dos patrocinadores
oficiais. Estes patrocinadores recebem, em troca, os direitos

de uma associacao exclusiva com os Jogos Rio 2016, que se da
especialmente através da utilizacdao das marcas oficiais Rio 2016.

Assim, para que o Comité Rio 2016 possa garantir a prépria
realizacdo dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos, ele precisa
garantir também a preservacao dos direitos exclusivos dos
patrocinadores de explorar as marcas oficiais Rio 2016 com
proposito comercial.

Para mais detalhes sobre o orcamento dos Jogos Rio 2016,
acesse: Www.rio2016.com.br/transparencia/orcamento
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Os parceiros oficiais
dos Jogos Rio 2016

Os Jogos Rio 2016 possuem diversos parceiros comerciais que
ajudam a viabilizar o evento através do aporte financeiro e do
emprego de suas tecnologias, expertises, gestao de negocios etc.

Parceiros oficiais Rio 2016

PATROCINADORES OLIMPICOS MUNDIAIS
WORLDWIDE OLYMPIC PARTNERS

@% AtoS B @ GE ) OM(IgGA Panasonic P&G w V’SA

BRIDGESTONE

PATROCINADORES OFICIAIS
OFFICIAL SPONSORS

Q B o

Bradesco Bradesco Cofrrelos Embrét?l NISSAN
Seguros

APOIADORES OFICIAIS
OFFICIAL SUPPORTERS

cisco &P Estacio EY Sadia Bvo SKQQL 761°

FORNECEDORES OFICIAIS
OFFICIAL SUPPLIERS

EF Education First Eventim ISDS Nielsen Nike Manpower Group Symantec Technogym

FORNECEDOR
SUPPLIER

EMC
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JOGOS PARALIMPICOS

@

PATROCINADOR PARALIMPICO MUNDIAL PATROCINADORES OFICIAIS
WORLDWIDE PARALYMPIC PARTNER OFFICIAL SPONSORS
ol Q
—
Bradesco Bradesco Correlos £mbratel NISSAN OMEGA
Seguros

APOIADORES OFICIAIS
OFFICIAL SUPPORTERS

casco Sadia 761

FORNECEDOR OFICIAL
OFFICIAL SUPPLIER

EF Education First Ottobock

Para a relacdo atualizada dos patrocinadores oficiais dos Jogos
Rio 2016, acesse: www.rio2016.org/mais/patrocinadores
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As marcas oficiais

O conjunto de propriedades intelectuais dos Jogos é composto
por marcas, simbolos, imagens, videos, expressdes oficiais,
hino, cancdes, entre outros. Todos estes elementos representam
a identidade dos Jogos Rio 2016 e transmitem os valores
Olimpicos e Paralimpicos.

PROPRIEDADE

INTELECTUAL
DOS JOGOS
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4.10S SIMBOLOS OLIMPICO E PARALIMPICO

Aros Olimpicos

(2605

Simbolo oficial dos Jogos Olimpicos e marca do Comité Olimpico
Internacional (COI). Os cinco aros interligados representam a
uniao dos cinco continentes.

Detalhes em: www.olympic.org/Documents/Reports/EN/en
report 1303.pdf

Agitos Paralimpicos

Simbolo oficial do Comité Paralimpico Internacional (IPC),
representado pela figura de trés ‘agitos’, expressao em latim
que significa ‘Eu movo'’. Os trés agitos simbolizam a paixao, a
inspiracao e o entusiasmo da pratica do esporte adaptado.
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O lema e o credo Olimpico
O lema: ‘Altius, Citius, Fortius’, palavras em latim que significam:
‘Mais alto, mais rapido, mais forte’.

O credo: ‘O mais importante ndo é o triunfo, mas a luta; o
essencial ndo é vencer, mas lutar’.

O lema e o credo Paralimpico
O lema: ‘Spirit in motion’; em portugués: ‘Espirito em
movimento’.

O credo: ‘Permitir que os atletas Paralimpicos conquistem a
exceléncia no esporte inspirando e excitando o mundo’.

As chamas e as tochas Olimpica e Paralimpica

A tradicdo teve inicio na Antiguidade, quando os gregos
acendiam a chama a partir dos raios solares em Olimpia, berco
dos primeiros Jogos Olimpicos. Para cada edicdo dos Jogos,

a chama é carregada na tocha Olimpica desde Atenas até o
Estadio Olimpico da cidade-sede, onde permanece acesa numa
pira até o encerramento do evento.

Nos Jogos Paralimpicos, a cidade-sede pode escolher onde a
chama Paralimpica ficara acesa. Em Beijing 2008, por exemplo,
a chama foi acesa no Templo do Céu, onde os chineses
ancestrais faziam oferendas aos seus Deuses. Assim como a
chama Olimpica, a Paralimpica é transportada através da tocha
Paralimpica.

Para detalhes sobre os simbolos Olimpicos e Paralimpicos,
acesse:

www.olympic.org/Documents/Reports/EN/en report 1303.pdf

www.paralympic.org/the-ipc-brand

www.cob.org.br

www.cpb.org.br/
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4.2 AS MARCAS OFICIAIS DOS JOGOS RIO 2016

Paixao e transformacao estdo na esséncia das marcas dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016. Paixao que une todos os
brasileiros na realizacdo dos Jogos Rio 2016. Transformacdo no
orgulho de construir uma nova realidade de progresso.

69

Q6% qQ_

Para detalhes sobre as marcas oficiais dos Jogos Rio 2016,
acesse:

WWW.ri02016.com/os-jogos/olimpicos/marca

www.rio2016.com/os-jogos/paralimpicos/marca

PROTECAO AS MARCAS ~ OUTUBRO DE 2014 | 13


http://www.rio2016.com/os-jogos/olimpicos/marca
http://www.rio2016.com/os-jogos/paralimpicos/marca

4.3 AS MARCAS OFICIAIS DO COMITE OLIMPICO BRASILEIRO
E DO COMITE PARALIMPICO BRASILEIRO

O simbolo do Comité Olimpico Brasileiro (COB) une os aros
Olimpicos a uma representacao da bandeira do Brasil. O COB
representa o pais perante o COl e é responsavel pelo envio
das delegacées brasileiras aos Jogos Sul-americanos, Pan-
americanos e Olimpicos, assim como pela difusao dos ideais
Olimpicos no Brasil.

BRASIL

Q5%

E a marca da delegacdo brasileira em Jogos Olimpicos, da
Juventude, Pan-americanos, Sul-americanos e da Lusofonia.

A marca é composta por dois elementos, logotipo e simbolo,
unidos dentro de um escudo. O logotipo é a representacao
tipografica do Time Brasil, cuja fonte exclusiva foi desenvolvida
pela Nike, enquanto o simbolo traz a bandeira nacional e os aros
Olimpicos.
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COMITE PARALIMPICO
BRASILEIRO

)

O simbolo do Comité Paralimpico Brasileiro (CPB) une os ‘Agitos’
a uma representacao da bandeira do Brasil. O CPB representa

e lidera o movimento Paralimpico brasileiro, buscando a
promocao e o desenvolvimento do esporte de alto rendimento
para pessoas com deficiéncia. Cabe a entidade organizar a
participacao do Brasil no Jogos Paralimpicos, competicoes
continentais e mundiais.

4.4 MARCAS NOMINATIVAS

Além dos simbolos e marcas, hd uma série de designacoes
que criam associacao direta com os Jogos Rio 2016 e, por isso,
também tém seu uso restringido aos detentores de direito.
Estas expressdes sdo denominadas ‘marcas nominativas’ e
estdo registradas mundialmente em nome do COI, IPC e do
Comité Rio 2016.

Sao exemplos das marcas nominativas (estendidos as suas
abreviacoes, traducoes e variacdes):

Jogos Rio 2016

Jogos Olimpicos e Paralimpicos

Jogos Olimpicos

Jogos Paralimpicos

Jogos Olimpicos Rio 2016

XXXl Jogos Olimpicos

Rio Olimpiadas

Rio Olimpiadas 2016
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Rio Paralimpiadas 2016
Rio Paralimpiadas

Rio 2016

4.5 PRODUTOS OFICIAIS

O Programa de Licenciamento dos Jogos Rio 2016 difunde as
marcas dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016 por todo o
pais, tornando palpavel a todos os brasileiros a experiéncia do
maior evento esportivo do planeta.




4.6 PUBLICACOES, IMAGENS E VIDEOS

Possuem os seus direitos autorais protegidos: filmes,
apresentacoes, imagens, trabalhos musicais, artisticos e de
design criados pelo Comité Rio 2016 ou outras autoridades
Olimpicas e Paralimpicas oficiais que tenham relacdo com
os Jogos.

Bronil  govw

™

Fonte Rio 2016 e video ‘O salto de uma cidade’

4.7 OUTROS ELEMENTOS GRAFICOS

A cada edicao dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos, sdo criados
elementos graficos de comunicacdo, como os pictogramas,
simbolo das disciplinas esportivas, e o look dos Jogos, arte sobre
a qual estd baseada toda a identificacdo visual do evento.
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Uso das marcas dos Jogos
Rio 2016 por organizacoes
esportivas

Somente o Comité Rio 2016, os patrocinadores e licenciados
oficiais e as emissoras de TV detentoras de direito podem
utilizar as marcas Rio 2016 com prop6sito comercial.

Por outro lado, o Comité Rio 2016 espera que toda a comunidade
esportiva brasileira também apoie os Jogos Rio 2016,
demonstrando seu entusiasmo através do envolvimento correto
com o evento.

O uso sem propésito comercial das marcas Rio 2016 pelas
organizacoes esportivas é autorizado conforme as orientacées
deste guia.

5.1 COMO SE ENVOLVER DE FORMA CORRETA COM

0S JOGOS RIO 2016

O Comité Rio 2016 recebe diariamente manifestacdes de apoio
aos Jogos Rio 2016 por parte de diversos setores da sociedade. O
Rio 2016 agradece e necessita deste engajamento.

Porém, frequentemente estas demonstracdes ocorrem através
do uso nao autorizado das marcas protegidas, especialmente
com propdsito comercial, o que pde em risco a propria realizacdo
dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos.

Para se envolver de forma correta com os Jogos Rio 2016, as
empresas que nao sao parceiras oficiais do evento devem seguir
as recomendacdes gerais listadas a seguir:

 Consultar a area de Protecdo as Marcas sobre o uso
das marcas Olimpicas e Paralimpicas pelo e-mail
protecaoasmarcas@rio2016.com, através do qual também é
possivel denunciar qualquer tipo de uso nao autorizado.

PROTECAO AS MARCAS — OUTUBRO DE 2014 | 19



« Usufruir das oportunidades de fornecimento de bens e

S Mir ri servicos para o Comité Rio 2016, disponiveis para consulta no

s T site http://portaldesuprimentos.rio2016.com/

P —

« Usufruir das oportunidades de licenciamento de produtos
oficiais para os Jogos Rio 2016, disponiveis para consulta
no site http://www.rio2016.org/mais/licenciamento, ou
encaminhar proposta de parceria juntamente com o portfélio
de sua empresa para o e-mail licenciamento@rio2016.com.

Usufruir das oportunidades de emprego do Comité Rio 2016,
disponiveis para consulta no site http://www.rio2016.com/
participe/vagas.

Acessar o site Rio 2016 www.rio2016.com para se manter
atualizado sobre os diversos programas de parceria
disponiveis.

5.2 USO EDITORIAL

E correto o uso das marcas Rio 2016 com propdsito editorial

ou jornalistico desde que ndo haja associacao ou propédsito
comercial. Por exemplo: um artigo relacionado aos Jogos Rio
2016 em uma revista ou secao de noticias em uma revista ou site.

As marcas s6 podem ser aplicadas dentro do artigo cujo tema esteja
relacionado aos Jogos Rio 2016 para contextualizar o assunto.

0e TR

<« > @ \ www.eucurtorugby.com.br J

A
e“ c“rto ORUGBY | NOTiCIAS | CAMPEONATOS | DOWNLOADS | REDES SOCIAIS -

RUGBY

APOI0:

ACADEMIA ; R A
ESPORTE fO%AL GUARANA NATURAL

K Artigo sobre os Jogos Rio 2016 com oferecimento de publicidade

Os artigos e secoes com aplicacao das marcas Rio 2016 nao podem
conter publicidade e/ou marcas comerciais, de modo a evitar uma
associacao indevida de tais empresas com os Jogos Rio 2016.
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L XN ] [ X\
<> ( www.rantati.com/noticias J
A
CLUBE Segunda-feira - 21/07/14 —
0 CLUBE
GALERIA
SEJA SOCIO ‘
REDES SOCIAIS
A equipe italiana de ginastica ritmica, que estara presente
no Rio 2016, fard uma exibicdo exclusiva no Clube Rantati,
durante o Torneio Municipal de Ginastica, que acontecera
no dia 18 de agosto. Venha conferir! _
v

d Aplicacdo correta da marca Rio 2016: dentro de um artigo editorial sobre
os Jogos Rio 2016 sem associacao ou propdsito comercial

Caso a organizacao esportiva possua um projeto editorial

no qual pretenda utilizar as marcas Rio 2016 com propdsito
diferente dos aqui apresentados — por exemplo, um livro sobre
os Jogos Olimpicos para venda e/ou distribuicao —, é necessario
pedir autorizacdo ao Comité Rio 2016 através do e-mail
protecaoasmarcas@rio2016.com.

/
Ri02016

JOGOS PARALIMPICOS

(@
Dia 15dejunho as 15h &

0 Clube Rantati convida todos os seus alunos
para a palestra do nadador Jéberson de Souza,
medalhista dos Jogos Paralimpicos de Londres.

Jéberson ird contar a sua historia de superagao
e motivar os jovens atletas para os Jogos Rio 2016.

Oferecimento:

ACADEMIA , ) R A
ESPORTE TOTAL GUARANA NATURAL

K Comunicado com propriedades do Rio 2016 associadas a publicidade
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5.3 MANIFESTACAO POPULAR E CULTURAL

E permitido utilizar as marcas Rio 2016 para expressar opinido
e ilustrar manifestacao popular e cultural, desde que sem
propdsito ou associacao comercial.

PROJETO ESPORTIVO
CAMPECES PO© AMANHA

AvY LQ? 255
‘.l ]

H lné

[y N |
O
Estudantes de projeto esportivo educacional manifestando apoio
aos Jogos Rio 2016

5.4 PROPAGANDA E PROMOCAO

Nao é permitida a utilizacdo das marcas Rio 2016 associadas a
qualquer tipo de propaganda, seja de cunho partidario, religioso
ou politico, e principalmente para promover produtos e servicos.

MATRICULE-SE
NO MES DE JUNHO
E GANHE 30%

DE DESCONTO
NAS SEGUINTES

ATIVIDADES:
o0
K‘ao N }7/

@ 6‘%
Natagdo / Futsal / Ginastica Olimpica / Judd / Musculagdo

Gl
VENHA FAZER UMA AULA EXPERIMENTAL

& Material promocional com as marcas Rio 2016 em propésito comercial



Da mesma forma, nao é permitido fazer qualquer tipo de
promocao, concurso e/ou loteria com as marcas Rio 2016 que
crie associacao direta com os Jogos Rio 2016 sem a prévia
autorizacao do Comité Rio 2016.

Também ndo é permitido fazer qualquer promocao relacionada
aos ingressos dos Jogos, incluindo promocdes eletronicas.

b LY Vg, ey

g | | )

Nao é permitido criar dispositivos, aplicativos ou relégios de
contagem regressiva (countdown) para os Jogos Rio 2016 sem a
prévia autorizacdo do Rio 2016.

B Coogle iy e [Tu |
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5.5 MERCHANDISING E PRODUTOS PROMOCIONAIS

Nao é permitido produzir qualquer tipo de peca ou material
(camisetas, canecas, pins etc.) para fins promocionais,
institucionais e principalmente comerciais com as marcas
Rio 2016.

FORCA BRASIL

()

Rio2016

K Camisa promocional que utiliza de forma K Caneca com a marca dos Jogos

indevida a marca dos Jogos Rio 2016 Paralimpicos Rio 2016

5.6 NOMES COMERCIAIS
Nao é permitido utilizar as marcas Rio 2016 para dar titulo a um
empreendimento ou estabelecimento comercial.

( \/( 11 ACADEMIA

2 Olimpica

K Uso das marcas protegidas para dar nome a um estabelecimento comercial
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5.7 NOMES DE DOMINIO

Nao é permitido utilizar as marcas oficiais para criar sites e
nomes de dominio, especialmente com finalidade comercial.
www.lojaolimpica.com.br

www.ingressosolimpicos.com.br
www.olimpiadario2016.com.br

www.olympicstore.com.br

000 /T
eSSt~ 8

<

x Nomes de dominio e site

5.8 SITES, BLOGS E REDES SOCIAIS

O site oficial dos Jogos Rio 2016 é www.rio2016.com.

Os Jogos Rio 2016 também possuem perfis e paginas oficiais
nas seguintes redes sociais:

www.fb.com/rio2016

www.twitter.com/rio2016

www.youtube.com/rio2016

www.plus.google.com/+Ri02016

www.instagram.com/rio2016
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A 'Maracani-ful' of people who can speak over 30 languages and
perform owver 500 functions. Our voluntesr programme is packed with
rinial

Sign up nowe waw rnZ016.cam fvelunteem
WolunteerRioZ016 Trivia (4 foto)

Wow! That's a whale lot of peaple, and a whale ot of bove @
Check this and other trivia on ouwr @volunteerProgramme:
mitp: {1 eba 2016, comgDN

One month wntil our #VoluntesrProgramme stanst @

DID YOU KNOW... DID YOU KNOW...
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Para blogs e paginas em redes sociais com propésito

editorial, jornalistico e de manifestacdo cultural e popular,

é possivel utilizar as marcas Rio 2016 de forma ilustrativa e
contextualizada, desde que tais paginas ndao tenham propésito
comercial.

Caso tal site possua espaco para anunciantes e estes ndo forem
os patrocinadores oficiais, isto pode sugerir que estas empresas
mantém relacao oficial com os Jogos Rio 2016. Para evitar esta
associacao indevida, a recomendacdo é nao disponibilizar
espacos publicitarios em sites com o tema dos Jogos Rio 2016.
Caso isto ndo seja possivel, é preciso deixar explicito que estas
empresas anunciantes nao mantém relacdo com os Jogos Rio
2016 ou com o Movimento Olimpico e Paralimpico.

Para reforcar esta ndo associacao, é indicado o posicionamento
do crédito aos patrocinadores de forma apropriada, distante das
marcas Rio 2016, e inserir nota de aviso, conforme o exemplo:

Nota: Estes anunciantes nao possuem relacdo com os Jogos
Rio 2016 e sao patrocinadores exclusivos deste blog/site.
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5.9 EVENTOS, FORUNS, WORKSHOPS E CONFERENCIAS
Antes dos Jogos Rio 2016, uma série de eventos, conferéncias e
workshops serdo organizados envolvendo os temas ‘Rio 2016,
‘Olimpico’, entre outros.

O Comité Rio 2016 incentiva debates em torno dos Jogos Rio
2016. Porém, como fonte oficial de informacoes sobre o evento,
é dever do Comité Rio 2016 garantir que tais conferéncias,
seminarios e workshops sejam conduzidos da forma correta,
sem infringir qualquer direito dos parceiros oficiais.

A seguir, estao listadas algumas diretrizes para a realizacao de
eventos e seminarios com a tematica dos Jogos Rio 2016.

« O Comité Rio 2016 é a fonte oficial de informacoes sobre a
organizacao dos Jogos Rio 2016. Portanto, para conhecer a
agenda dos eventos oficiais, acesse o site www.rio2016.com.

» Nao utilize as expressoes oficiais protegidas — como
“Olimpico” ‘Olimpiadas’, Jogos Olimpicos’, ‘Rio 2016’ etc.
— para dar titulo ao seu evento, de modo a evitar uma
associacao indevida com os Jogos Rio 2016. Por exemplo:
‘Seminario Olimpico’ ou ‘I Férum de Discussao sobre Empregos
para o Rio 2016".

» Nao é permitido utilizar marcas, simbolos ou qualquer
propriedade protegida no material do evento sem a prévia
autorizacdo do Comité Rio 2016.



* PRIMEIRO CAMPEONATO
CICLISMO DE VELOCIDADE

dia 23 de junho
as 9 horas no
Parque Jardim

Premiacao:

R$ 3.500

Apoio: %

ACADEMIA % ® IF'I“L'R/'I’E"S' ROMA
ESPORTE TOTAL GUARANA NATURAL

K Nao utilize o tema dos Jogos Rio 2016 para promover seus produtos ou
servicos através de eventos e seminarios

« Todo o material produzido para e sobre o evento com o tema
dos Jogos Rio 2016 deve conter um aviso explicitando o ndao
envolvimento ou a ndo responsabilidade do Comité Rio 2016.
Por exemplo: ‘Este ndo é um evento oficial dos Jogos Olimpicos
e Paralimpicos Rio 2016 e estd sendo organizado de forma
independente por...’

5.10 INGRESSOS

Os ingressos dos Jogos Rio 2016 também sao propriedades
protegidas do Comité Rio 2016, portanto ndo é permitida
qualquer forma de promocao, concurso ou venda por terceiros
nao autorizados.

Somente o Comité Rio 2016 e seus terceiros autorizados podem
vender os ingressos dos Jogos Rio 2016 no Brasil. Uma lista dos
revendedores autorizados sera divulgada no site Rio 2016 no
momento oportuno.
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As confederacoes
nacionais e os atletas

Algumas organizacoes e instituices podem tentar tirar
proveito do relacionamento comercial (parceria e patrocinio)
que possuem com as confederacdes esportivas nacionais e os
atletas. Porém, tal acdo pode prejudicar os investimentos dos
patrocinadores oficiais destinados tanto aos Jogos Rio 2016
como aos comités Olimpicos e Paralimpicos nacionais.

Uma série de obrigacdes e restricoes sdo impostas pelo COI
e IPC aos participantes dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos,
especialmente no que se refere a atividades comerciais.

Por exemplo: a Carta Olimpica (Olympic Charter) e o

Manual do IPC (IPC Handbook) — documentos que carregam

os principios fundamentais a serem adotados, respectivamente,
no Movimento Olimpico e Paralimpico — desautorizam os
participantes dos Jogos a terem suas imagens exploradas

por terceiros no periodo do evento.

As confederacoes Olimpicas e Paralimpicas nacionais associadas
aos comités Olimpico e Paralimpico nacionais possuem,
consequentemente, as mesmas limitacoes e obrigacoes em
relacdo a protecdao as marcas.

A Carta Olimpica e o Manual do IPC estdo disponiveis em:

www.olympic.org/Documents/olympic charter en.pdf

www.paralympic.org/ThelPC/HWA/Handbook



http
http://www.paralympic.org/TheIPC/HWA/Handbook

6.1 ACORDO DA DELEGACAO

Todos os atletas, técnicos e membros oficiais da delegacao
brasileira que participam de qualquer edicdo dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos precisam assinar um acordo com

0 COB e o CPB. Este acordo renova as obrigacoes que os
integrantes da delegacao brasileira tém com a Carta Olimpica,
Manual do IPC, entre outros.

6.2 ACORDO DE ENTENDIMENTO DAS CONFEDERACOES
NACIONAIS

Por ocasido da candidatura do Rio de Janeiro a sede dos Jogos de
2016, todas as confederacdes Olimpicas e Paralimpicas nacionais
assinaram ‘acordos de entendimento’, dando garantias de
cooperacao e suporte ao evento. Uma das cldusulas diz respeito
ao engajamento e conscientizacao de seus colaboradores e
patrocinadores quanto a questdes de protecao as marcas e
combate ao marketing de emboscada.
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Uso de imagens de atletas
da delegacao brasileira
em propagandas

A Regra 40 da Carta Olimpica limita a participacao dos
atletas que competem nos Jogos Olimpicos em campanhas
publicitarias durante o evento. A regra determina que:

“Exceto com a permissao do Comité Olimpico Internacional,
nenhum competidor, treinador, arbitro ou qualquer pessoa que
integre oficialmente a delegacdo do pais pode permitir que sua
imagem, seu nome ou desempenho seja utilizado para fins de
propaganda durante os Jogos Olimpicos”.

Fonte: www.olympic.org/Documents/olympic charter en.pdf
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http://www.olympic.org/Documents/olympic_charter_en.pdf

Patrocinadores das
organizacoes esportivas

Os patrocinadores das organizacdes esportivas possuem
direitos de se associar a tais instituicdes, seus times e eventos.
Porém, para se associar aos Jogos Rio 2016, ao COB, CPB e Time
Brasil, estas empresas tém que ser, também, patrocinadoras
oficiais dos Jogos Rio 2016. Se ndo o forem, devem respeitar as
seguintes orientacdes:

« A delegacdo brasileira nos Jogos Rio 2016 é composta,
somente, pelo Time Brasil. Todos os esportes e disciplinas
estdo unidos sob esta denominacao. Nao ha, por exemplo,
‘Time Olimpico de Ciclismo’ ou ‘Time Paralimpico de Bocha’;
todos sao ‘Time Brasil.

+ Organizacoes esportivas que possuem programas ou projetos
de apoio a algum atleta ou esporte especifico ndo podem
criar uma associacao com os Jogos Rio 2016, devendo explorar
apenas a relacao com o atleta ou esporte e sem utilizar
expressdes como ‘atleta Olimpico’ ou ‘atleta Paralimpico’.

Patrocinadores das organizacoes esportivas nao devem
se referir aos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016 em
qualquer material promocional ou propaganda.

« Os patrocinadores devem deixar claro em suas campanhas e
material promocional que sdo patrocinadores da organizacao
esportiva.

Os patrocinadores das organizacoes esportivas podem
escrever artigos, declaracoes a imprensa e similares de forma
factual ou em uma declaracao de fatos sobre os Jogos Rio
2016. Porém, a declaracdo de fatos nao pode criar associacao
destas empresas com os Jogos Rio 2016. Por exemplo: um
anuncio informando que dez atletas atingiram o indice de
qualificacao Olimpica no mundial de levantamento de peso.
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( Altoporte Seguros S.A.

judando o
Rugby Brasileiro

~acorrer forte em 2016!
\_

)

x Propaganda de patrocinador da equipe de
rugby sugerindo associacao com os Jogos

Rio 2016
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)
( Altoporte Seguros S.A.

o Rugby Brasileiro

~a avancar mais rapido!
- _J

@ Propaganda de patrocinador da equipe de rugby
sem referéncia aos Jogos Rio 2016



Uso das marcas nominativas
por terceiros e em
atividades comerciais

Mesmo que na forma de declaracao de fatos ou editorial, as
marcas nominativas nao podem ser utilizadas com propésito
comercial. O patrocinador de um atleta pode fazer uma simples
declaracao de fatos informando que o mesmo é Olimpico ou
Paralimpico e/ou ira competir nos Jogos Rio 2016, em material
promocional onde o foco seja o atleta e ndo a participacao dele
nos Jogos Rio 2016 e sem destaque para as marcas protegidas.

o)

Janaina Almeida
PALESTRA MOTIVACIONAL

T\ Como superar obetaculog

e vencer na vida!

Uma oportunidade para estimular seus funcionarios
através das histérias de uma bicampea Paralimpica.

Producdo: Barbosa Alves | Contato: (00) 1234567890

@ Material promocional com foco na atleta e ndo no fato de ela ser
bicampea Paralimpica
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EQUIPAMENTO ESPORTIVO

Ajudando os atletas
olimpicos a vencerem!

PATROCINADOR DO ATLETA OLIMPICO

M

Marconde Fernandes

K Propaganda com foco no status de ‘Olimpico’ e ndo no atleta em si
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Uso das marcas do Comité
Olimpico Brasileiro e do
Comité Paralimpico Brasileiro

Confederacdes Olimpicas e Paralimpicas nacionais filiadas ou
associadas ao COB ou ao CPB podem utilizar, respectivamente,
as marcas do COB e do CPB em templates e sites para identificar
este vinculo, desde que respeitando as regras estabelecidas por
cada entidade.

Ja as marcas do Time Brasil e dos Jogos Rio 2016 ndo podem ser
aplicadas sem a autorizacao prévia do Comité Rio 2016.

PROTECAO AS MARCAS — OUTUBRO DE 2014 | 37



38 | PROTECAO AS MARCAS ~ OUTUBRO DE 2014

Marketing de emboscada

O COl define marketing de emboscada como qualquer tentativa,
intencional ou ndo, de criar uma falsa e nao autorizada
associacao comercial com os Jogos Olimpicos e Paralimpicos

ou com o Movimento Olimpico e Paralimpico. Associar aos
Jogos marcas sem qualquer relacao com o evento prejudica
diretamente os investimentos dos parceiros oficiais.

Campanhas de marketing de emboscada nem sempre utilizam
as propriedades protegidas. Pelo contrario: conforme o mercado
avanca na compreensao sobre as restricoes de uso das marcas
protegidas, cresce também a busca por elementos alternativos
que criem uma associacao direta ou indireta —mas ainda assim
indevida — com os Jogos Olimpicos e Paralimpicos.



As leis que protegem
as marcas Rio 2016

Quando uma cidade é oficialmente indicada a sede de

uma edicdo dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos, ela firma,
automaticamente, o compromisso de proteger simbolos,
valores, a integridade e a imagem do evento. Por isso, ha uma
série de leis que protegem a propriedade intelectual Olimpica e
Paralimpica contra o uso ndo autorizado, como:

Lei n2 9.279/96 — Lei da Propriedade Industrial, que protege os
sinais distintivos visualmente perceptiveis através do registro
dos mesmos. Entre os sinais nao registraveis como marca estao
0 “nome, prémio ou simbolo de evento esportivo (...) oficial

ou oficialmente reconhecido, bem como a imitacao suscetivel
de criar confusao, salvo quando autorizados pela autoridade
competente ou entidade promotora do evento”. Tal legislacao
também enumera os crimes contra as marcas, bem como de
concorréncia desleal.

Lei n2 9.615/98 — Lei do Desporto, também conhecida como Lei
Pelé, que, em seus artigos 15 e 87, trata da protecao dos signos
Olimpicos e determina que a sua propriedade é exclusiva do
Comité Olimpico Brasileiro (COB).

Tratado de Nairébi — Refere-se exclusivamente a protecdo do
simbolo Olimpico, do qual o Brasil é signatario, tendo, inclusive,
sido ratificado pela promulgacdo do Decreto-Lei n2 90.129/84
em nosso pais.

Lei n2 9.610/98 — Lei de Direitos Autorais, que regula a protecao
das obras intelectuais, que consistem em criacdes do espirito,
expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte,
tangivel ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro,
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tais como textos de obras literarias, artisticas ou cientificas;
obras dramaticas; obras coreograficas e pantomimicas;
composicdes musicais; obras audiovisuais, fotograficas, entre
outras.

Lei n® 8.078/90 — Cddigo de Defesa do Consumidor, que
estabelece normas de protecao e defesa do consumidor, entre
elas, medidas para evitar a veiculacao de propagandas que
possam induzir o consumidor a erro e/ou confusao.

Normativos especificos editados para os Jogos Rio 2016:

Rio de Janeiro

Ato Olimpico Federal — Lei n212.035 /2009

Ato Olimpico Estadual — Decreto Estadual n? 41.839/2009
Ato Olimpico Municipal — Decreto Municipal n? 30.379/2009

Minas Gerais — Belo Horizonte
Ato Olimpico de Minas Gerais — Lei n218.184/2009
Ato Olimpico de Belo Horizonte — Lei n? 9.763/2009

Bahia - Salvador
Ato Olimpico da Bahia — Lei n211.472/2009
Ato Olimpico de Salvador — Lei n® 7.720/2009

Sao Paulo

Ato Olimpico do Estado de Sao Paulo — Lei n213.987
(26/03/2010)

Ato Olimpico do Municipio de Sao Paulo — Lei n214.870/2008
Além disso, todo o conjunto de propriedade industrial é

registrado mundialmente. No Brasil, os registros sao feitos junto
ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI).
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Consideracoes finais

O Comité Rio 2016 agradece antecipadamente a colaboracao de
toda a sociedade no sentido de zelar pela aplicacao correta das
marcas Rio 2016.

Este é um material de orientacdo, sem carater de licenca ou de
documento legal. Os exemplos aqui contidos tém propésito
meramente ilustrativo. Cada caso onde for identificado risco
de utilizacao indevida e ndo autorizada das marcas Rio 2016
sera analisado individualmente, considerando todas as suas
circunstancias.

Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016

Publicado pelo Departamento de Comunicacdo em outubro de 2014. | Para mais informacées, favor entrar em contato: comunicacao@rio2016.com

PROTECAO AS MARCAS ~ OUTUBRO DE 2014 | 41



Ri02016.
Sa%eX

PATROCINADORES OLIMPICOS MUNDIAIS
WORLDWIDE OLYMPIC PARTNERS

Cutity BSS B <> @

BRIDGESTONE

o M(EG A Panasonic P&G @ V’ S A

PATROCINADORES OFICIAIS
OFFICIAL SPONSORS

QB B &

Bradesco Bradesco Correlos
Seguros

Embratel @ NISSAN

APOIADORES OFICIAIS
OFFICIAL SUPPORTERS

cisco «Pestacio EY Sadia Buo’ S%L 761°

FORNECEDORES OFICIAIS
OFFICIAL SUPPLIERS

EF Education First Eventim ISDS Nielsen Nike Manpower Group Symantec Technogym

FORNECEDOR
SUPPLIER

EMC

PARCEIROS GOVERNAMENTAIS
GOVERNMENTAL PARTNERS

GoverNo Do
Riode
PREFEITURA ph=s8 Janeiro

.

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA



e\
Ri02016.

JOGOS PARALIMPICOS

(o

PATROCINADOR PARALIMPICO MUNDIAL PATROCINADORES OFICIAIS
WORLDWIDE PARALYMPIC PARTNER OFFICIAL SPONSORS

AtOS

Bradesco Bradesco
Seguros

P4

Correlos Embratel

Q
NISSAN OMEGA

APOIADORES OFICIAIS
OFFICIAL SUPPORTERS

cisco Sadia 761

FORNECEDOR OFICIAL
OFFICIAL SUPPLIER

EF Education First Ottobock

PARCEIROS GOVERNAMENTAIS
GOVERNMENTAL PARTNERS

« coveRNoO FeDERAL
GOVERNO DO
Riode
PREFEITURA <y Janeiro PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA




10.2014

Areproducao, sob qualquer forma, deste documento é terminantemente
proibida, salvo mediante a prévia e expressa (por escrito) autorizaciao

do Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016.
Eventuais autorizacdes para reproducao deverao ser solicitadas,

por via eletrénica, para o endereco protecaoasmarcas@rio2016.com

m fb.com/rio2016
E twitter.com/rio2016

youtube.com/rio2016

plus.google.com/+Ri02016

instagram.com/rio2016

Comité Organizador dos
Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016

ri02016.com

imagem da capa: © Getty Images/Paul Gilham




